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Sobre o estudo

Uma pesquisa da Camara Brasileira do Livro, realizada
pela Nielsen BookData.

O objetivo desse estudo € tracgar o perfil e os habitos
de compra dos consumidores de livros.

Ferramenta para auxiliar a tomada de decisao de
editoras, livrarias e demais agentes da cadeia produtiva
do livro.
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DESTAQUES - 2025

Consumidores
de Livros

Crescimento de 2 p.p.
em relacédo a 2024, com
o percentual de
consumidores passando
de 16% para 18%, o que
equivale a 3 milhdes de
novos consumidores.

Mulheres pretas e
pardas representam 30%
do total de consumidores
de livros e 50% das
mulheres que compram
livros. As mulheres
pretas e pardas da
classe C sao o maior
grupo consumidor de
livros do pais.

Mulheres
Pretas e Pardas

70% dos consumidores
gostam de se informar

sobre langamentos. Os
principais canais para
saber das novidades s&o
sites de compra (34%),

pessoas préximas (30%),

livrarias (24%) e

Lancamentos

criadores de conteudo

(22%).
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7,1% da populacao
brasileira comprou ao
menos um exemplar de
livros de colorir, 0 que
equivale a cerca de 11
milhdes de pessoas e
40% dos consumidores

Livros de de livros.

Colorir

56% dos consumidores
de livros compram

através das redes sociais.

As mulheres entre 25 e
54 anos representam
76% das consumidoras e
26% do total de
consumidores de livros
que compram por essas
plataformas.

Para a maioria dos

consumidores de livros a
l livraria € um espago para

relaxar e explorar sem
pressa (53%), se
conectar com cultura e
conhecimento (46%),
passear e descobrir
novidades (39%).

Comprasvia Livrarias

Redes Sociais
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Livro em comparagao a outras categorias de consumo

Respondentes que indicaram ter comprado um ou mais livros nos ultimos 12 meses

.
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Categorias consumidas nos ultimos 12 meses

Roupas 55%

27%

Celular
Ingresso para cinema Y 21%
Brinquedos [T 21%
e 1 189%
Compra ou assinatura de aplicativo de celular T 17%
Televisdo Y 16%
Vinhos Fiiiil 14% ‘
Ingresso para um show FEEEEEEE 13% B e g |
Jogos de apostas pelo celular FEEEEE 12% 2 p.p. em relagdo a 2024.
Apostas esportivas/Bets I 12% Equivalente a
Artigos esportivos I 11% de novos consumidores.
Notebook Fi 10%
Jogos de game/videogame FEEEE 9%
Ingresso para o teatro 0 6%

Ingresso para um jogo de futebol em estadio F 6%
Assinatura de games "0 5%
Ingresso para um museu 0 4%
Canal pay-per view de futebol 58 4%
Programa de sdcio torcedor © 3%
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»~ Quem s30 0s Consumldores de livros?

Respondentes que |nd|caram ter comprado um ou mais livros nos ultimos 12 meses

»




18% da populagdo maior de 18 anos comprou ao menos um livro nos ultimos 12 meses

Consumidores de livros por REGIAO

@ .
mm Populacao

14% [
9% [N
7% I}

2024 vs 2025 ﬂ

Sudeste

Nordeste

Sul

Centro-Oeste

Norte

42.5%
41,1%
27.8%
I 28,1%
14.8%
B 15,8%
7.7%
N 8,1%
7.2%
N 6,9%
2024 m2025
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I Penetragdo por Regiao

Crescimento percentual em relagédo a 2024

Camara
Brasileira
dolivro
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18% da populagdo maior de 18 anos comprou ao menos um livro nos ultimos 12 meses Camara
I Brasileira
dolivro

Consumidores de livros por IDADE

@) -
= Populacao 2024 vs 2025
0 13,4%
o I | 152 | 5 19,
o 22 4%
oo | 255+
23,3%
oo, | 5544
o | 455 | S 7 . maior crescimento entre os mais
10,49 jovens. Somadas, as faixas de 18
470
14% [ 5564 | el 102% a 34 anos avancaram 3,4 p.p.
12,8%
14% | 65 | N 10.1%

2024 w2025
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18% da populagdo maior de 18 anos comprou ao menos um livro nos ultimos 12 meses Camara
I Brasileira
dolivro

Consumidores de livros por GENERO - 4

61%

Penetracéo por Género

39%

Mulher Homem

m 2024 =2025

Mulheres pretas e pardas representam

2024 W2025 30% do total de consumidores de livros
e metade (50%) das mulheres que
@ compram livros.

Nielsen BookData | Projeto Compradores BR
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18% da populagdo maior de 18 anos comprou ao menos um livro nos ultimos 12 meses Camara
I Brasileira
dolivro

Consumidores de livros por RACA ’

EBxB

Branca 45%

20%

Parda 37% —
Somadas, as pessoas
pretas e pardas
(o) 7
(LIS Branca Preta Parda Amarela Indigena
Preta 12% dos consumidores
0
Amarela 3% @ -
— < Populagao

Parda 45,3%
Indigena | 1% Branca 43,5%

Preta 10,2%
Indigena  0,6%
Amarela 0,4%

Nielsen BookData | Projeto Compradores BR




18% da populagdo maior de 18 anos comprou ao menos um livro nos ultimos 12 meses

Consumidores de livros por CLASSE

@ .
mm Populacao

|

DE

2024 vs 2025 ﬂ

6,8%

B 6.6%

38,4%

43,0%

11,8%

B 13.9%

2024 w2025
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Penetracao por Classe

Mulheres pretas e pardas da classe C
representam 15% do total de
consumidores de livros, formando o
maior grupo de consumidores do pais.
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Consumidores de livros — Ranking habitos de lazer

Assisto canais de Uso redes sociais Leio livros em papel Assisto video no Escuto musica Descanso e/ou durmo  Assisto televisdo Pratico esportes e/ou
streaming ou livros digitais youtube, tik tok, etc. atividade fisica

NS , ¢ ™\ NN
“ — | /:/ ; - >
12 13° 14° 15° 16°
Passeio em Vou a bares, Vou ao cinema, teatro, Eencontro com Jogo games e/ ou Escuto podcast Leio jornais, revistas Escuto radio
parques e pragas restaurantes shows, concertos, familiares e amigos videogames ou noticias
museus
Nielsen BookData | Projeto Compradores BR 12
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Consumidores de livros

Redes Sociais mais usadas

TikTok - 20.4%

Nielsen BookData | Projeto Compradores BR
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Top Redes Sociais mais usadas por Género e ldade @

‘ 18-24 S4% 306 I+ Presenca transversal, tanto em relagdo a idade quanto
25-34 41% .4% a género. Whatsapp lidera em praticamente todas as
faixas etarias, perdendo para o Instagram apenas
35-44 4s% IS 550 = entre mulheres de 18-24 anos e homens com 65 anos
45-54 ou mais.
55-64 s L 1% |
65+
® 18-24
25-34 42% 0% LRI e
35-44

45-54 46% 33% 12%

MULHER

entre as mulheres de 18-24 anos, alcancando
26% das leitoras dessa faixa etaria

0 Forca entre os mais jovens, principalmente

Maior presenca entre os consumidores de
n livros mais maduros, com destaque para
homens e mulheres entre 55-64 anos.

55-04 49% 31% 2 18%

HOMEM o605+ 39% 44% 12%

WhatsApp ®Instagram m®TikTok ® Facebook

Nielsen BookData | Projeto Compradores BR
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A maioria faz compras atraves das Redes Sociais As mulheres representam a

maioria dos consumidores de

livros que faz compra 5 9 0/
pelas redes sociais 0

Mulheres entre 25 e 54 anos

representam 76% das consumidoras que fazem
compra através das redes sociais e 26% do
total de consumidores de livros que compram
por essas plataformas.

Yo

Sudeste (38%) e Nordeste (31%)
concentram a maior parte das
consumidoras de livros que
compram através das redes sociais

Nielsen BookData | Projeto Compradores BR




Consumidores de livros

Vocé costuma saber/acompanhar algum conteudo
sobre livro/literatura nas redes sociais?

= 57%

@,
<L 43%
Z

Nielsen BookData | Projeto Compradores BR
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Em quais redes sociais vocé fica /acompanha conteudo
sobre livro/literatura?

Facebook n _ 15%
WhatsApp _ 14%

Outros I 2%




Consumidores de livros

Perfil de quem acompanha conteudo sobre livro e/ou literatura

através das redes sociais

18-54 anos

NIQ BookData

Camara
Brasileira
dolivro

Destaque entre as mulhers, principalmente entre
@ as faixas etarias de 25-54 anos, somadas elas

representam 58% das mulheres que

acompanham conteudo literario pela plataforma.

Forte presenca entre as mulheres mais jovens,

0 representando 54% das consumidoras que

utilizam essa rede social para acompanhar
conteudo literario.

Instagram & TikTok

Redes utilizadas por
72% dessas mulheres.

Nielsen BookData | Projeto Compradores BR

Faixas etarias concentram 92%
das mulheres que acompanham
conteudo pelas redes e 58% do
total.

Redes mais utilizadas pelo publico masculino,
especialmente entre 35 e 54 anos. Somadas, essas
faixas representam 68% dos homens que usam
Facebook e 66% dos que utilizam WhatsApp.

17
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Brasileira

Consumidores de livros /% C3L ::

Vocé costuma acompanhar algum criador de conteudo sobre

livro/literatura nas redes sociais?
HOMEM ﬁ

Redes mais utilizadas, concentrando 66%
dos consumidores que acompanham
algum criador de conteudo.

° ° ° °
T 70%x30%w ﬁ 69°/ox31°/ow

Maior concentracao entre mulheres de 25 a Forte presenca entre mulheres mais jovens:
54 anos, que juntas representam 77% das as faixas de 18 a 34 anos representam 60%
mulheres que acompanham algum criador das mulheres que acompanham criadores
de conteudo pelo Instagram. de conteudo no TikTok.

® MULHER

Nielsen BookData | Projeto Compradores BR



Consumidores de livros

Vocé costuma acompanhar alguma editora nas
redes sociais?

= 54%

Nielsen BookData | Projeto Compradores BR
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| MULHER HOMEM @

61% 39%

96

Redes mais utilizadas, concentrando 63% dos consumidores
que acompanham alguma editora.

Instagram & TikTok

® &

o o
ﬁ 63% x 37% w

69% das mulheres que

acompanham alguma editora pelo
TikTok tem entre 18 e 44 anos.

o °
@ 69%x31%w

As mulheres entre 25 a 54 anos,
representam 74% das mulheres que

acompanham alguma editora pelo
Instagram.
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Vocé gosta de saber/acompanhar sobre os MULHER HOMEM ®

langamentos (novos livros lancados)?

66% 34%

= i [
Recomendacao em sites ou apps de compra [ 29% 37%

Recomendagao de uma pessoa préxima ” 32%

26%

Criadores de conteudo nas redes sociais [ 6%

vraria I
Na livraria [ 70,

Posts de editoras nas redes sociais —15% 19%

Através do proprio autor o, 16%

Critica literaria (jornal/revista/blog) _ e

15%
Recomendagao de professor = 12)12/"

Outros 120/6’/0

Como vocé fica sabendo dos langcamentos?

Recomendacéo em sites ou apps de compra
Recomendacao de uma pessoa proxima

Na livraria

Criadores de conteudo nas redes sociais Criadores de Conteutdo Livrarias

Posts de editoras nas redes sociais .
Lk . Presenca forte entre as Concentragao entre homens de o
Critica literaria (jornal/revista/blog)

A L mulheres. 93% das mulheres 25-54 anos, que juntos
AIRIES ) R Rk que acompanham langamentos representam 82% dos homens
Recomendag&o de professor dessa forma tem entre 18-54  que acompanham langamentos
Outros anos. dessa forma e 31% do total.

® Mulher ®mHomem

Nielsen BookData | Projeto Compradores BR 20




Consumidores de livros

Quantos livros vocé comprou nos []jifggleSiy PR EEEE?

Entre3e5

42,3%

Entre 1 e 2

29,9%

Entre 6 e 10

Entre 11 e 15 - 5,7%

Mais de 20 . 3,4%

17,3%

Entre 16 e 20 I 1,5%

NIQ BookData
C3L

Quais os formatos dos livros que vocé comprou nos

ultimos 12 mesesjy

Apenas livros fisicos

Apenas livros digitais

Nielsen BookData | Projeto Compradores BR
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Consumidores de livros C3L :::--

da populacgao brasileira 18+ comprou

Comprou livro de colorir nos []iflggle Sl VA [SE{=E 7 ao menos um exemplar de livro de

colorir.

40%

Comprou

66%

MULHER

25-54 anos

Correspondem a 76% das mulheres que
compram livros de colorir e 51% do total
de consumidores de livros de colorir.

60%

Nao Comprou

n
L
4
LI
T
—
)
=

unico grupo em que a proporgao de
pessoas que compraram (59%) € maior do
que as que nao compraram.

Nielsen BookData | Projeto Compradores BR
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Nos [l MPANEEES, vocé comprou livro em algumas dessas
datas?
12%

m2023 m2024 m2025

3
X

Dia das criancas 1
20%

Black Friday

Semana do consumidor/ do Cliente

14%
13%
2%

Inicio/ volta as aulas 45% das pessoas que
compraram livros no
dia das criancas
também compraram

livro de colorir

10%

9%
9%

N
X

Natal

Dia das maes
10%

2
Y] mI
N
N =R

Dia dos namorados
8%

N
X

Dia dos pais

Cyber Monday

3
X o
X

4%
54%

Nenhuma dessas 54%

48%

Nielsen BookData | Projeto Compradores BR
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Consumidores de livros C3L ;i

Canal Preferido

Acho melhores precos/promocgdes

E pratico

E facil de encontrar os livros que quero

4 9 (y Consigo comparar precos em diversos sites
o)

Nao preciso sair de casa

Encontro maior variedade

Uso servigos/promogdes que nao me cobram o frete

Consigo ver avaliagdes de outros consumidores

Uso servigos/promogodes que entregam rapidamente a minha compra
Confio na segurancga do sistema de pagamento online

Minhas lojas favoritas entregam na area que moro

Sei que o servigo de trocas/devolugdes € garantido

Uso link de editoras

7% Uso link de criadores de conteudo/influenciadores

Outros

Nao Sabe  m Canal presencial Canal online

Nielsen BookData | Projeto Compradores BR 24
Confidential and proprietary © 2026 Nielsen Consumer LLC. All Rights Reserved.



NIQ BookData
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Canal Preferido _

Gosto de ver/abrir o livro na loja antes de efetuar a compra

Gosto de ja sair da loja com o livro em maos, sem aguardar a entrega
4 9 (y E pratico
o Encontro maior variedade
Nao preciso pagar frete

E facil de encontrar os livros que quero

Gosto do atendimento especializado

Acho melhores precos/promogoes

E facil resolver problemas na compra

Posso pedir descontos para o/a vendedor/a

Outros

mNao Sabe  m Canal presencial Canal online

Nielsen BookData | Projeto Compradores BR 25
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Consumidores de livros C3L :::--

Existe alguma livraria na sua CIDADE? Percepgao de Cidade |

Em alguns casos, a referéncia é ao polo
urbano em que o individuo esta inserido, € nao
necessariamente a cidade/CEP especifico.

% em relacao cidades/numero de habitantes

N° Habitantes N&o = Sim
0-50 mil 51% Entendimento de Livraria

0 SV l-ZL0 il 29% NZo se trata necessariamente de um local
72 /O 201 mil-500 mil 16% dedicado quase ou exclusivamente a venda

de livros, mas de um estabelecimento que
também comercialize livros.

SIM 501 mil-1Milhdo |99 91%

Mais de 1Mihdo 105 [ Entre aqueles que disseram n3o ter livraria em sua cidade:
% habitantes % municipios A cidade jé teve livraria Sente falta de livraria na sua cidade
0-50 mil 30% 88%
B FPopuiagao |— - mement 73%
501 mil-1Milhao 1% 1% SIM

Mais de 1Milhao 20% 0,3%

Nielsen BookData | Projeto Compradores BR
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Consumidores de livros C3L :::--

Entre aqueles que disseram nao ter livraria em seu bairro:

Existe alguma livraria no seu BAIRRO?

O Bairro ja teve livraria Sente falta de livraria no seu bairro

! A

35%

S

- Falta de Livraria no bairro por classe Social

71% 74% 75% 77% ®m N&o

% em relacao Classe Social

Classe

B 54% Sim
: o5°% A B c DE

C 66% representam 79% dos consumidores
B e C — de livros que sentem falta de uma
D/E 59% livraria no bairro onde vivem.

N&do ®Sim

Nielsen BookData | Projeto Compradores BR




Consumidores de livros

costumava frequentar a livraria da
cidade/bairro?

Sim, mas ndo com muita frequéncia _ 36%

Nao, ndo frequentava a livraria 21%

Nielsen BookData | Projeto Compradores BR
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Consumidores de livros cor ciasst soc | GeBlm SRS

Lugar para relaxar e explorar sem pressa

O que vocé acha das livrarias?

Otimo lugar para relaxar e explorar sem pressa 53% 60% 60%
(s
B C D/E

Me sinto conectado(a) com cultura e conhecimento 46%
* A
Bom para passear e conhecer coisas novas 39% * %
E um refugio do barulho e da correria do dia a dia 35% ‘ Conectar com cultura e conhecimento
Gosto de eventos e langamentos que acontecem nas livrarias 27%
o) (o)
Gosto, mas acho que faltam opg¢des de livros o 52% 53% 44% 34%
) 17% 0
que me interessam
S6 vou quando preciso comprar algo especifico 17% A B C D/E
T o) i
Acho confuso e dificil de encontrar o que quero 7% Correspondem a 75% dos consumidores que
. . afirmam gostar de livrarias, mas sentem falta de
Me sinto pressionado(a) a comprar algo 5% . .
livros do seu interesse.
Me sinto julgado(a) pelo que estou olhando ou comprando 5%
Representam 72% dos consumidores que afirmam
Me sinto perdido(a) ou intimidado(a) em livrarias 3% se sentir perdidos ou intimidados.

Me sinto deslocado(a), como se ndo fosse um

, 3% Equivalem a 72% daqueles que acham confuso e
espago para mim

dificil encontrar o que querem.

Nielsen BookData | Projeto Compradores BR




Sobre a ultima compra de livros

- Consumidores de livros — compra realizada entre Novembro/24 e Outubro/25

—
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Consumidores de livros C3L ;-

Quando foi sua ultima compra de livros? Quantos livros vocé comprou na ultima compra?

No ultimo més 37% 53%
Ha dois meses 20%
Ha trés meses 15%
Ha quatro/cinco meses 11%
Ha seis/sete meses 6%
Ha doze meses 4%

Ha oito/nove meses 3%

Ha dez/onze meses 3%

27%
11%
3% 3% 4%
]

Nielsen BookData | Projeto Compradores BR
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Consumidores de livros

Quais os formatos dos livros que vocé comprou na
sua ultima compra?

Digital

80%

Impresso

Confidential and proprietary © 2026 Nielsen Consumer LLC. All Rights Reserved. 32
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Utlma compra de livros IMPRESSOS

Consumldores de livros — compra realizada entre Novembro/24 e Outubro/25
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Consumidores de livros

Como voce fez a sua ultima compra de livros IMPRESSOS?

D Online 53%

O Presencial

Nielsen BookData | Projeto Compradores BR
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Consumidores de livros

Onde voceé fez a sua ULTIMA COMPRA ONLINE de
LIVROS IMPRESSOS?

App/Site de compras/E-commerce _ 71,6%

Site de livraria - 11,7%
Site da editora . 4,9%
Sebo online . 4,6%
Igreja/Templo I 1,6%
Evento Literario I 1,5%
Supermercado I 1,0%
Escola/Colégio |0,5%

Outros I 1,1%

35
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Consumidores de livros

Em qual SITE DE LIVRARIA, APP/SITE vocé fez a sua ultima compra de
LIVROS IMPRESSOS?

2023 2024 2025

Amazon 61,7% Top 3 mais
Shopee citados l
Mercado Livre 11,0%
2023 2024 2025

Leitura 0,9% 3,3% 3,1%
Estante Virtual 0,9% 2,5% 1,7%

Americanas 3,1% 2,6% 1,3%
Magalu 2,8% 1,2% 0,8%

Livrarias Curitiba 0,8% 0,4% 0,8%
Travessa 0,2% 0,2% 0,7%
Martins Fontes 0,1% 0,6% 0,7%
Livraria da Vila 1,4% 0,7% 0,5%

Nielsen BookData | Projeto Compradores BR
Confidential and proprieta



Consumidores de livros

Motivos para a escolha do local da ultima COMPRA
ONLINE de LIVROS IMPRESSOS:

Preco

Frete gratis

Entrega rapida
Disponibilidade
Variedade de titulos
Servigo/Atendimento

Pré-venda

Tinh I te/ h 6.2%
inha um vale-presente/voucher 0% m2024 ®m2025

Nielsen BookData | Projeto Compradores BR




Consumidores de livros

Quais tipos de livro vocé comprou em sua ultima
COMPRA ONLINE de LIVROS IMPRESSOS?

80 Ficgéo - 57, 7%
o
Cientificos, técnicos e -15,1%
profissionais 16,6%

_ 6,4% N )
Juvenil 10,2% Géneros importantes para
Nao Ficcao
- 8,5%
Didaticos 9,2%

X
S @
o ° o
s 3 g S
, 9,0% & =
Infantil 8 1% @ l ~
m2024 m2025 Autoajuda Religido/Esoterismo

NIQ BookData
C3L

Para qual finalidade vocé comprou LIVROS
IMPRESSOS em sua ultima COMPRA ONLINE?

) 39,5%
Lazer/ Entretenimento 42 7%

. 44,8%
Crescimento pessoal 42 29,

14,5%

Motivos religiosos

Atualizacao profissional ou
exigéncia do trabalho

Faculdade/pos-graduacgao

Escola

N3&o sei/ Acabei comprando 1,7%
sem pensar muito B 1,4%
1,9%
Outros 1,4%
= 2024 m 2025

Nielsen BookData | Projeto Compradores BR
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Consumidores de livros

Quais fatores te influenciaram na escolha dos LIVROS IMPRESSOS em sua ULTIMA COMPRA ONLINE?

2024 2025 2024 2025
Tema ou assunto 41,1% 42,0% Indicacdo de um influenciador digital do Tik Tok 3,5% 5,9%
Recomendacgéo de amigo, familiar 17,1% 20,0% Recomendacao de critico literario 6,9% 5,6%
Preco 21,6% 19,2% Recomendacao de professor 7,5% 5,6%
Titulo do livro 16,8% 18,6% Editora do livro 4,6% 5,4%
Autor  18,0% 17,8% Recomenaasao do P o e 4,4% 3,6%
indicagao de um influenciador digial de 40,59 9,1% Leitura obrigatoria** 3,0% 3,2%
Capa do livro 8,7% 9,1% Material de Merchandising/Propaganda 2,5% 2,5%
Ter filme ou série relacionado ao livro 8,5% 7,7% Revista ou material de divulgacéo 1,7% 2.2%
Indicagédo de um influenciador digital do Youtube 6,8% 6,4% Outros 2,9% 2,2%
Recomendagéo de lider religioso 3,7% 6,3%
**Qutras redes sociais: Instagram, Facebook, Whatsapp, Telegram, Kwai, efc
*Leitura obrigatoria - exigéncia do trabalho, escola,faculdade ou pés-graduagdo
Nielsen BookData | Projeto Compradores BR 39
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Consumidores de livros

Vocé ja tinha planejado sua ultima COMPRA
ONLINE de LIVRO IMPRESSO antes de realiza-la?

Sim, planejei com antecedéncia e
sabia exatamente o que queria.

47,5%

Nao, foi uma decisdo espontanea, mas
eu ja sabia algo sobre o livro.

23,5%

Sim, ja estava pensando em comprar,
mas decidi no momento.

21,3%

Nao, foi no momento: gostei
do livro e comprei.

7,7%

NIQ BookData
C3L

Vocé comprou LIVROS IMPRESSOS com desconto
na sua ultima COMPRA ONLINE?

25%
NAO

14%
NAO SEI

60%
SIM

Nielsen BookData | Projeto Compradores BR
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Consumidores de livros

Onde vocé fez a sua ULTIMA COMPRA PRESENCIAL
de LIVROS IMPRESSOS?

2023 2024 2025
Livraria fisica 46,6% 46,8%
Sebo fisico 11,1% 9,2% 9,7%
Evento literario 9,8% 9,4% 8,8%
Quiosque de shopping 9,5% 10,3% 7,6%
Loja de varejo, utilidades em geral 4,1% 5,9%
Igreja/ Templo 5,0% 3,9% 5,5%
Papelaria 5,4% 3,9%
Loja de conveniéncia 1,6% 2,2% 2,4%
Escola/ Colégio 2,3% 1,6% 1,2%
Supermercado 0,8% 1,9% 1,1%
Banca de jornal 1,4% 2,2% 0,9%
Outros 2,5% 2,8% 1,6%

Confidential and proprietary © 2026 Nielsen Consumer LLC. All Rights Reserved. 41




Consumidores de livros

Em qual LIVRARIA FiSICA vocé fez a sua Gltima compra de LIVROS
IMPRESSOS?

Leitura 24,0% 34,9% 38,4%
Livraria de bairro 18,9% 23,4% 21,9%
Nobel 2,0% 3,9% 6,5%
Livrarias Curitiba 9,3% 5,1% 6,4%
Nao lembro - 7,6% 4.7%
Travessa 5,2% 4,7% 4,0%
Livraria da Vila 2,5% 3.2% 4,0% 60% das pessoas
A Péagina 0,7% 3,9% 3,5% que disseram n&o se
Argumento - - 2,4% lembrar, afirmaram que
Livraria Drummond - 1,6% 1,8% compraram numa
Martins Fontes 3,6% 3,1% 1,5% livraria de shopping
Escariz - - 1,3%
Livraria Jaqueira - - 1,0%
Vozes - - 0,9%
Casa Publicadora Brasileira - - 0,3%
Loyola - - 0,3%
Bidoia - - 0,2%
Outros 2,9% 0,5% 0,5%

Nielsen BookData | Projeto Compradores BR
Confidential and
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Consumidores de livros

Motivos para a escolha do local da ultima COMPRA
PRESENCIAL de LIVROS IMPRESSOS:

Preo | 00,57,
Disponibilidade | 50 2%
Localizagao/proximidade da loja _137% 19,6%
Variedade de titulos _143% 18,8%
Ambiente/organizacao da loja e estantes R 13,17%’04%
Servigo/Atendimento I 8%%:%
Vitrine —21% 6.,5%
Vendedores dao indicagdes -24 (Zf]%
Tinha um vale-presente/voucher i %82//‘;
Pre-venda m 1’202’4%
2024 ® 2025
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Consumidores de livros

Quiais tipos de livro vocé comprou em sua ultima COMPRA
PRESENCIAL de LIVROS IMPRESSOS?

Nao Ficcdo - Adulto

Ficcao - Adulto
37,1

Infantil

14,8%

Cientificos, técnicos e
SN 14,7%

Juverti 7.7%
uveni 9,2%
Didaticos 7,7%
8,8%

53,1%

%

0,8%
34,9%

‘

Autoajuda

Géneros importantes para
Nao Ficcao

40,0%

9,9%

I1,

Religiao/Esoterismo

NIQ BookData
C3L

Para qual finalidade vocé comprou LIVROS IMPRESSOS em
sua ULTIMA COMPRA PRESENCIAL?

41,5%

Crocimenopessoo [ 40 i,

(o)
Lazer/ Entretenimento 37’0%42’8 &

Atualizagéo profissional ou 10,6%
exigéncia do trabalho 25,2%
19,9%
Motivos religiosos - 12,4%
11,8%
6,19
Escola .4,9%/"

Faculdade/p6s-graduacao 5,4%
4,8%
N&o sei/ Acabei comprando 3,4%
sem pensar muito 1.6%
(o)
Outros 2,0%
1,.2%

m 2024 m2025

Nielsen BookData | Projeto Compradores BR
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Consumidores de livros C3L &=

Quais fatores te influenciaram na escolha DOS LIVROS IMPRESSOS em sua ULTIMA COMPRA PRESENCIAL?

2024 2025 2024 2025
Tema ou assunto 44,2% 40,6% Editora do livro 5,4% 5,5%
Titulo do livro 21,2% 22,8% Exposicéo e organizacdo dentro da Loja 4,0% 5,5%
Recomendacgao de amigo, familiar 16,9% 18,7% Recomendacéao de professor 6,9% 4,9%
Precgo 20,1% 17,4% Indicagao de um influenciador digital do Youtube 4,3% 4,9%
Autor 17,2% 15,9% Recomendacéo de lider religioso 3,9% 3,6%
Capa do livro 8,1% 11,4% Indicagao de um influenciador digital do Tik Tok 3,1% 3,6%
Ter filme ou série relacionado ao livro 7,2% 8,9% Revista ou material de divulgagao 1,8% 2,5%
Recomendacéo do vendedor, livreiro 3,5% 6,1% Material de Merchandising/Propaganda 2,2% 1,7%
Vitrine da loja 3,7% 6,1% Leitura obrigatoria** 4,5% 1,6%
Indicagdo de um influenciador digital de oqtrgi 6.2% 6.1% Outros 1.6% 2.6%
redes sociais
Recomendacéo de critico literario 5,4% 6,0%

**Qutras redes sociais: Instagram, Facebook, Whatsapp, Telegram, Kwai, efc
*Leitura obrigatoria - exigéncia do trabalho, escola,faculdade ou pés-graduagdo

Nielsen BookData | Projeto Compradores BR 45
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Consumidores de livros

Vocé ja tinha planejado sua ultima COMPRA
PRESENCIAL de LIVRO IMPRESSO antes de
realiza-la?

Sim, planejei com antecedéncia e
sabia exatamente o que queria.

33%

Nao, foi uma decisdo espontanea, mas
eu ja sabia algo sobre o livro.

26%

Sim, ja estava pensando em comprar,
mas decidi no momento.

23%

Nao, foi no momento: gostei
do livro e comprei.

17%

NIQ BookData
C3L

Vocé comprou LIVROS IMPRESSOS com desconto
na sua ultima COMPRA PRESENCIAL?

46%

43%
SIM

1%
NAO SEI

Nielsen BookData | Projeto Compradores BR
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Utlma compra de livros DIGITAIS

| Consumidores de livros — compra realizada entre Novembro/24 e Outubro/25

I.' .
</ ’
A




Consumidores de livros

Qual formato de LIVRO DIGITAL vocé adquiriu
na sua ultima compra?

19% 24%

E-book Audiolivro

m2023 m2024 m2025

Nielsen BookData | Projeto Compradores BR




NIQ BookData
" C3L

Onde vocé comprou os seu LIVRO DIGITAL em sua ULTIMA COMPRA?

2023 2024 2025

Amazon 52,0% 54,8% Top 3 mais
Google 21,1% 19,6% J citados l
Skeelo 13,0% 10 1%
2023 2024 2025
Apple 5,9% 3,1% 4,4%
Audible - 2,5% 4,0%
Ubook 0,6% 0,5% 3,8%
- Kobo 1,1% 1,4% 1,7%
— Tocalivros 4,2% 2,5% 1,1%
i Direto com autor - 2,5% 0,2%

Nielsen BookData | Projeto Compradores BR 49
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-_ycr- ookData

Camara
|." Brasileira

e

- dolivro

Consumidores de livros

Motivos para a escolha do local da ULTIMA COMPRA
de LIVRO DIGITAL.:

59,7%

Preco 57, 8%

Servigo/Atendimento 8é3§/é’/0

Tinha um vale-presente - 18,7%
voucher do local 15,5%
0,
Sy

Praticidade 01 52<;A’

2%
Possuo um e-reader FO 4%

0,4%
Outros 0’30/2
=2024 wm2025

Confidential and E;ropriet‘ary © 2026 Nielsen Consumver-LLC. All Rights
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Consumidores de livros

Quais tipos de livro vocé comprou em sua ULTIMA
COMPRA de LIVRO DIGITAL?

Nao Ficgcdo — Adulto

Ficgcao — Adulto

Cientificos, técnicos e

profissionais 13%

Didaticos

4%

i

J il 3%
uveni 6%
- 2%
Infantil 4%

m2024 =m2025

29%

=*
<
T}
<
X
ﬂ:
-
N
Autoajuda

Géneros importantes para
Nao Ficcao

5,4%
23,9%

‘

Religido/ Esoterismo

NIQ BookData
C3L

Para qual finalidade vocé comprou LIVROS DIGITAIS
em sua ultima COMPRA PRESENCIAL?

Croscimento pesson! | 407,

45,6%
Lazer 42 6%

Atualizagao profissional ou 16,0%
exigéncia do trabalho -14,8%
Motivos religiosos - 15,2%
9,6%
Presentear 8,4%
B— 57

. - 8,6%
Faculdade/p6s-graduagéo -7,8%

Escola 6,5%
7,5%
N&o sei/ Acabei comprando 3,6%
sem pensar muito 3,2%
: 0,9%
Concurso Publico 0.1%

Outroz | 0,3%
I 0,3% = 2024 m2025

Nielsen BookData | Projeto Compradores BR
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Consumidores de livros

Qual aparelho vocé utilizou para fazer a leitura dos LIVROS
DIGITAIS que vocé comprou?

=2024 m 2025

48,2%

X
~
©
<

R R
’\. -
Q o
N N

17,0%

X
& X R
< - ©
— ™ o]
~ -

5,1%

I 1,
0,1%
0,2%

9%

Celular E-reader Computador Tablet Radio de carro Outros

Nielsen BookData | Projeto Compradores BR

beer LLC. All Rights Reserved.
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Consumidores de livros

Quais fatores te influenciaram na escolha DOS LIVROS DIGITAIS em sua ULTIMA COMPRA?

2024 2025 2024 2025
Tema ou assunto 36,2% 34,5% Indicagdo de um influenciador digital do Tik Tok 6,4% 6,2%
Titulo do livro 18,6% 19,7% Recomendacéo de critico literario 6,9% 6,0%
Preco 19,0% 17,8% Ter filme ou série relacionado ao livro 8,9% 5,5%
Recomendacéo de amigo, familiar 10,5% 15,9% Editora do livro 6,0% 4.1%
[relEEeee de Wi 11 WeieEeios qigitﬂ 11,3% 15,0% Material de Merchandising/Propaganda 3,8% 3,8%
de outras redes sociais
Autor 15,4% 12,7% Video/ trailer do livro 4.0% 3,6%
Recomendacao do proprio site em que comprei 7,5% 10,8% Leitura obrigatoria* 3,2% 3,6%
Indicagdo de um influenciador digital do Youtube 7,8% 9,8% Revista ou material de divulgagéo 3,5% 3.2%
Capa do livro 4,8% 9,1% Recomendacéo de lider religioso 4,5% 3,1%
Leitura do primeiro capitulo/ informacgdes adicionais 10,0% 8,4% Outros 0,3% 0,9%
Recomendacéo de professor 4.9% 7,1%

**Qutras redes sociais: Instagram, Facebook, Whatsapp, Telegram, Kwai, efc
*Leitura obrigatoria - exigéncia do trabalho, escola,faculdade ou pés-graduagdo

Nielsen BookData | Projeto Compradores BR 53
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Consumidores de livros

Vocé ja tinha planejado sua ultima COMPRA
ONLINE de LIVRO DIGITAL antes de realiza-la?

Sim, planejei com antecedéncia e
sabia exatamente o que queria.

Nao, foi uma decisao espontanea,
mas eu ja sabia algo sobre o livro.

29%

Sim, ja estava pensando em comprar,
mas decidi no momento.

20%

N&o, foi no momento: gostei
do livro e comprei.

15%

36%

NIQ BookData
C3L

Vocé comprou LIVROS DIGITAIS com desconto
na sua ultima COMPRA ONLINE?

17%

65%
SIM

18%
NAO SE|

Nielsen BookData | Projeto Compradores BR
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Consumidores de livros — Clube de Assinatura

NIQ BookData
C3L

78%
dos consumidores

de livros NAO SAO
ASSINANTES

22%

dos consumidores de livros

SAO ASSINANTES de
algum clube

45%

o

- - - - - - - - - - Dos assinantes,
BEEEEEEEeE além de acessarem

os livros das
---------- assinaturas, tambéem
---------- compraram livros
HEEEEEEEEEE
HEEEEEEEEEER
HEEEEEEEEEER .
EEEEEEEEEE | 55%
Acessam apenas

EEEEEEEEEE
- - - - - - - - - - contemplados

pelas assinaturas

Nielsen BookData | Projeto Compradores BR
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BookData
0 o . Cém_ara_l
Consumidores de livros — Clube de Assinatura C3L -

: . 27,0%
Kindle Unlimited 22.6%
13,1%
Sl 17.5%

: 83%
Apple Books - Rl LoeeE

5,5% assinantes citaram
0 | |
Prime Reading ‘3,3/5% algum desses clubes
: 2,4%
Audible [eedd% .
3,6% dos 9 clubes mais
Ubook I 1,2?2% citados, apenas 2 séo

de livros impressos. »

F 7,7%
TAG 2,9%

5,5%
Aya Books m

w2024 m 2025

Nielsen BookData | Projeto Compradores BR
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Consumidores de livros — Clube de Assinatura

Preco do pacote/da assinatura

Variedade de titulos

Ler coisas diferentes, que
normalmente nao leria

Comodidade

Gosto do fator surpresa, nao
saber o que vou receber

Curadoria/ Selecao de titulos

Incluso no Plano de celular u8%
2.7%

1,2%
Outros 112;’/6
5% m2023 ®2024 m2025
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NIQ BookData
~ 0 o Cam_ara_l
Nao consumidores de livros @BL Brasiicly

Daqueles que ndo Compram livros:

total da populagéo
® Homem Mulher

Idade 13% 20% 17% 15% 15%

18-24 m25-34 m35-44 m45-54 m55-64 w65+
Regido 26% 8% 43%
m Centro-Oeste mNordeste mNorte m Sudeste = Sul
Classe Social 2% 19% 31%
Raca 49 42% 47% 10% ‘ 1%

® Amarela mBranca m Parda = Preta mIndigena

Nielsen BookData | Projeto Compradores BR
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Cém_arq
Nao consumidores de livros @BL e

Quais atividades vocés faz no seu tempo livre?

Uso redes sociais [ 42,6%
Escuto musica [ 33,6%
Descanso e/ ou durmo _ 33,0%
Assisto video no youtube, tik tok, etc. [l 32.9%
Assisto canais de streaming _ 30,3%
Assistotelevisgo [ 29,39,
Pratico esportes e/ou atividade fisica [ 17.6%
Jogo games e/ ou videogames [ 13,5%
Passeio em parquesepracas | 13.2%
Vou a bares, restaurantes _ 11,7%
Escuto radio [ 10,8%

Realizo encontros/confraternizagdes com _ 10.6% Leitura de livros é a 32 atividade
familiares e amigos ’ . .
g de lazer mais citada entre os
Leio livros em papel ou livros digitais [ 10,2% consumidores de livros e 3 132
Vou ao cinema, teatro, shows, concertos, _ 7 5% entre os niao consumidores

museus ou exposicdes

Leio jornais, revistas ou noticias [ 6,6%
Escuto podcast [ 5.8%

Nielsen BookData | Projeto Compradores BR &
Confidential and p#




NIQ BookData

Camara
~ L] L Brasileira
Nao consumidores de livros C3L. :=
Tem a intencao de comprar livros nos proximos 3 A maioria segue tendo a intengao de ler livros com
meses? uma frequéncia maior:
Sim, porém ainda n&o tenho
Sim, considero uma meta aumentar a o
frequéncia de leitura ainda este ano 26%
22%
N3o sei 20%

Nielsen BookData | Projeto Compradores BR 62
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Camara
Brasileira
dolLivro

Nao consumidores de livros

Quais tipos de livro vocé tem o costume de ler?

Livro fisico

38%

Os dois tipos

fisico e digital 27%
Nao sei dizer o
Nao tenho costume de ler 25%

Livro digital 10%

| | _ s Ll |

—— 1 1 '™ [ I T S T ve—

63
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NIQ BookData

Camara
~ L] L Brasileira
Nao consumidores de livros C3L. :=
Tem a intencao de comprar livros nos proximos 3 A maioria segue tendo a intengao de ler livros com
meses? uma frequéncia maior:
Sim, porém ainda n&o tenho
Sim, considero uma meta aumentar a o
frequéncia de leitura ainda este ano 26%
22%
N3o sei 20%

Nielsen BookData | Projeto Compradores BR 64
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Nao consumidores de livros

O que te desmotiva comprar livros?

Livros sdo caros

Falta de loja/livraria perto

Falta de tempo para compra 24%
e/ou leitura de livro _ 24%

Dificuldade de leitura/viséo
Falta de paciéncia para 14%
compra e/ou leitura de livro -12%
N&o gosto de comprar 14%
e/ou ler livros '%

Livro ocupa muito espaco,
nao tenho onde guardar

Prefiro fazer outras coisas que - 1%

nao compras e/ou leitura de livro

16%

35%
35%
26%

Equivale a cerca de
35 milhdes de
pessoas

,//

m2024 w2025

NIQ BookData
C3L

O que te motiva comprar livros?

Tema ou assunto

Preco bom/justo

Saber que vai auxiliar no meu
desenvolvimento profissional e pessoal

Presentear uma pessoa que
gosta de livros

Ter uma série/filme que
gosto adaptado do livro

Ter prazer em colecionar livros

42,6%
43,1%

42,7%
30,1%
29,4%
20,1%
14,7%

=2024 m2025

Nielsen BookData | Projeto Compradores BR
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NIQ BookData

Nao consumidores de livros — C3L :::i:-

‘ﬁ.

Porque NAO COMPROWU livro nos ultimos 12 meses?

N30 tive t leit 31,8%
ao tive tempo para leitura 33.3%
Baixei livros digitais gratuitos _ 16 OOOA) , Cerca de 21
16,3% " milhdes de pessoas
ive acesso a gratuito 16,1% ~ Cerca de 20
. . B o " milhdes de pessoas
Ganhei livros de presente e por isso ndo _ 14,2%
precisei comprar 14,0%
. ~ 16,7%
Os livros que eu gosto de ler sdo/estavam caros o
13,5%
Peguei emprestado livros de amigos/familiares e 13,3%
por iSso nao precisei comprar 12,4%
N&o gosto de comprar livros online e ndo tenho 9,7%
facil acesso a livrarias 10,0%

Peguei emprestado livros da biblioteca e por isso - 9,4%
nao precisei comprar 8,1%

= 2024 m 2025

Nielsen BookData | Projeto Compradores BR !
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NIQ BookData
C3L i

Metodologia Quantitativa

Universo Questionario

Amostra com o seguinte desenho demografico: Questionario via aplicativo de celular

- Nivel socioeconémico (A, B, C e DE); 60 questdes, com perguntas fechadas e de multipla escolha,

- Idade (18+); com légica de ramificagao, direcionando os respondentes para
- Género (M, F); os diferentes caminhos desenhados

- Regiao (SE, S, N, NE, CO);
- Margem de erro: 0,8% | Nivel de confianga: 95%

Total de 16.000 entrevistas Comprador de livros
Foram entrevistados individuos com 18 anos e mais Nao comprador de livros
Campo realizado do dia 13/10/2025 ao 19/10/2025

Nielsen BookData | Projeto Compradores BR
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Contatos:

Luiz Gaspar
luiz.gaspar@nielsenig.com
Diretor Regional

Mariana Bueno

mariana.bueno.consultant@nielsenig.com
Coordenadora de Pesquisas econdémicas e setoriais
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